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Grille de compétences [9]
Planification média, supports et outils publicitaires

Compétences opérationelles

c4: Mettre en ceuvre des activités de marketing et de communication
d3: Mener des entretiens de vente et de négociations avec des clients et des fournisseurs
Bilan: 0: La compétence opérationnelle peut étre mise en ceuvre avec difficulté.
1: La compétence opérationelle est généralement mise en ceuvre, mais devrait

étre améliorée dans plusieurs domaines.

2 La compétence opérationnelle est bien mise en ceuvre, mais peut encore étre
améliorée sur certains points.

3 La compétence opérationnelle est mise en ceuvre de maniere
professionnelle.

(c4) Question directrice 1:

Avez-vous effectué une comparaison (inter et intra) des différents médias pour déterminer le support
publicitaire approprié?

A-t-elle (il) effectué une comparaison (inter et intra) des différents médias pour déterminer le support
publicitaire approprié?

Criteres de compétence Auto-évaluation et évaluation
externe
Je choisis un produit ou un service de mon entreprise 0 1 2 3

d'apprentissage qui se préte a une comparaison (inter et intra) des
différents médias.

Je liste les critéres professionnels que j'utilise pour la comparaison
(inter et intra) des différents médias.

Je sélectionne les criteres pertinents et établis ainsi une
comparaison crédible des différents médias (inter et intra).

Elle (il) choisit un produit ou un service de son entreprise 0 1 2 3
d'apprentissage qui se préte a une comparaison (inter et intra) des
différents médias.

Elle (il) liste les criteres professionnels qu’elle (il) utilise pour la
comparaison (inter et intra) des différents médias.

Elle (il) sélectionne les criteres pertinents et établit ainsi une
comparaison crédible des différents médias (inter et intra).

(d3) Question directrice 2:

Etes-vous capable de proposer aux clients des supports et des placements publicitaires appropriés,
qu'ils soient classiques ou numériques?

Est-elle (il) capable de proposer aux clients des supports et des placements publicitaires appropriés,
gu'ils soient classiques ou numériques?

Criteres de compétence Auto-évaluation et évaluation
externe
Je choisis des moyens publicitaires classiques et/ou numériques 0 1 2 3

appropriés et je justifie ma proposition de maniére convaincante.
J'explique les conditions techniques de maniére professionnelle.
J'indique clairement les exigences particuliéres liées aux différents
moyens ou supports publicitaires.

Elle (il) choisit des moyens publicitaires classiques et/ou numériques | O 1 2 3
appropriés et justifie sa proposition de maniere convaincante.
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Il (elle) explique les conditions techniques de maniere
professionnelle.

Elle (il) indique clairement les exigences particuliéres liées aux
différents moyens ou supports publicitaires.

(c4) Question directrice 3:

Puis-je calculer les colts d'une campagne et en établir un apergu ?

Est-elle (il) capable de calculer les colts d'une campagne et d'en établir un apercu ?

Criteres de compétence

Auto-évaluation et évaluation

calcul.

Elle (il) présente les possibilités de déploiement qui sont pertinentes
pour les co(ts.

Elle (il) crée un apercu des co(ts correct conformément aux
directives de |'entreprise.

externe
Je prends en compte les paliers de prix et de rabais dans le calcul. 0 1 2 3
Je présente les possibilités de déploiement qui sont pertinentes pour
les codts.
Je crée un apergu des colts correct conformément aux directives de
I'entreprise.
Prend-elle (il) en compte les paliers de prix et de rabais dans le 0 1 2 3
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